Milch-Marketing-Leserwahl der besten Neuprodukte des Jahres 2016 findet gro3es Fcho

Seit tiber zwei Jahrzehnten bittet die Fach-
zeitschrift Milch-Marketing ihre Leser aus
dem LebensmittelgroB- und -einzelhandel
zu einer besonderen Produktwahl. Dabei
wird darlber abgestimmt, welche Pro-
duktneuheit aus dem letzten Jahr aus dem
Mopro-Kihlregal sowie der Kdse-Bedie-
nungstheke bei den Lesern Topnoten ver-
dient haben.

Welche waren Ihre ganz personlichen
Favoriten aus den einzelnen Mopro-Wa-

rengruppen? lautete die Frage. Insgesamt
knapp 250 Produkte warteten — sortiert
nach 13 Warenkategorien — auf das Votum
der Einkaufs- und Vertriebsmanager aus
den Handelszentralen sowie den fiir die
gelbe oder weile Linie Verantwortlichen
im Lebensmittel-Einzelhandel. Wie immer
galt es, die nach individueller Einschitzung
innovativsten, erfolgversprechendsten
oder trendigsten Neuheiten auszuwihlen.

Und die MM-Leser haben wieder fleiBig

mitgemacht: Diesmal waren es rekordver-
dichtige 515 giiltige Stimmzettel, die bis
zum Einsendeschluss Ende Januar 2017 in
der Redaktion eingingen. Das unterstrei-
cht wieder einmal das grofle Interesse an
der innovativen Warengruppe Mopro, ist
aber sicherlich auch ein bestdtigendes In-
diz fiir die Nihe der Fachzeitschrift Milch-
Marketing zu ihren Leserinnen und Le-
sern. Die Ergebnisse der Leserwahl finden
Sie auf den folgenden Seiten.
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PRODUKTE DES JAHRES 2016/2017

JOGHURT

KERRYGOLD JOGHURT

1. PLATZ
Die Marke Kerrygold war jahrelang sozusagen ein Synonym fiir irische Butter. Und bei

Handel und Verbrauchern gleichermalBlen geschitzt, weil sie Hochwertigkeit und Premi-
umgqualitdt ausstrahlt. Den Glanz der Marke nutzen will Ornua Deutschland seit dem
Friihjahr 2016, um auch in der Warengruppe Joghurt neue Akzente zu setzen. Das neue
Wertschopfungskonzept ging mit gleich neun Varianten an den Start, die sich vor allem

durch ihren hohen Fettanteil von zehn Prozent (Fruchtsorten) vom Standard abhebt.

MOVENPICK FEINJOGHURT JOGHURT MIT DER ECKE MUSLI

Q 2. PLATZ 3. PLATZ
= = ~ Den Premium-Klassiker im Joghurt- Miislis liegen klar im Trend und

6-.3_: ### G /‘é ;} segment, den Movenpick Feinjoghurt, dem triigt die Molkerei Miiller mit

- = -~ gibt es schon recht lange im Kiihlre- _- - der Miisli-Linie im Sortiment Jo-
ﬁ gal. Im Rahmen des neuen Marken- N Y ghurt mit der Ecke Rechnung. Und
auftritts, der im Friihjahr 2016 um- zwar mit peppigen Miislis mit wei-

gesetzt wurde, hat sich das Sortiment ,neu herausgeputzt®. Um Ber Schokolade, Pekanniissen und zum Beispiel Himbeerflakes.
den Premiumcharakter der Produkte noch mehr zur Geltung zu AuBergewthnlich ist dariiber hinaus der Verpackungsauftritt
bringen, wie es die Privatmolkerei Bauer formuliert. in markanter Holz- und Deckeln in edler Schieferoptik.

DESSERTS

MOVENPICK FEINSTER PUDDING

1. PLATZ

Mit Mévenpick Feinster Pudding erweitert die Privatmolkerei Bauer ihr Portfolio um eine
Premium-Dessertlinie. Unter einer Marke, die fiir hochwertige Produkte nach original
Schweizer Rezepturen steht. Die cremigen Sahnepuddings werden aus edlen Zutaten wie
echter Schweizer Schokolade und Bourbon-Vanille aus Madagaskar hergestellt. Sie stehen
fiir exklusiven und verfiihrerischen Genuss in gemiitlicher Atmosphire und sollen laut
Bauer ,,den Augenblick des Verwenders vergolden®.

GU MONOPACKUNG GRAND DESSERT ELINAS GRIESSMOUSSE
2. PLATZ g 2. PLATZ 3. PLATZ
Bisher waren e ' . Ehrmann schreibt Mit dem
die GU-Des- mit Grand Dessert Launch von
serts in Zwei- eine beeindru- Griechischer
erpacks erhilt- ckende  Erfolgs- GrieB Mousse
lich, und jetzt story. Mit dem unter der Mar-

will die Uplegger Food Company mit den Launch der Sorte Grand Dessert White ke Elinas trigt Hochwald Foods gleich
GU-Einzelpackungen potenzielle neue Choc hat die ,Familienmolkerei“ bereits die zwei Trends Rechnung und zwar ,,Grie-
Zielgruppen ansprechen. zwolfte Variante im Standardangebot. chisch® und ,,GrieB“.
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PRODUKTE DES JAHRES 2016/2017

QUARK/SKYR

ARLA SKYR 450 GRAMM

1. PLATZ
Viel Eiweil}, wenig Fett: Mit Skyr hat Arla Foods 2015 eine vollkommen neue Kategorie

in der weillen Linie etabliert und baut diese weiter aus. Den Anfang machten Mitte des
letzten Jahres zwei fruchtige Sorten. Im grof3en 450-g-Becher fiir neue Verzehrmomente,
insbesondere auf dem Friihstiickstisch, hiel es zum Launch bei Arla Foods. Neben Skyr

Himbeere-Cranberry gesellte sich auch die Variante Honig dazu, eine Geschmacksrich-

tung, die in den vergangenen Jahren stark an Zuspruch gewonnen hat.

OBSTGARTEN HEIMISCHER ART MILRAM KRESSE-QUARK

2. PLATZ e =m | 3-PLATZ
Anfang des letzten Jahres hat Ehr- e~ Marke Milram gilt gerade in
mann ein umfangreiches , Aktivie- L osmmass === der Warengruppe Gewiirzquark als
rungspaket” fiir das Sortiment Obst- ' -t

Ubatgarssy Innovator und Trendsetter. Weil sie
fi_j_,.":* garten angekiindigt. Mit einer neuen mit immer wieder neuen pikanten

Inszenierung des Themas ,,Obst® Kreationen fiir Abwechslung im
und der Botschaft, dass fiir Obstgarten nur hochwertige Obst- Kiihlregal sorgt. Mit Ideen, die dann meistens Alleinstellungs-
zubereitungen verarbeitet werden. AuBerdem kiindigte das Un- charakter im Wettbewerbsumfeld haben. So auch der Kresse-

ternehmen neue Sorten in der Linie ,nach heimischer Art* an. Quark von Milram.

MILCH & DRINKS

CAFFE LATTE STRONG MACCHIATO

1. PLATZ

Aus Caffé Latte Espresso Zero machte Emmi im letzten Sommer die Sorte Strong Mac-
chiato unsweetend. Mit denselben Vorteilen wie beim Vorgingerprodukt (ungezuckert,

‘Lﬁﬁr
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Jf.
| CAF |
\LATTE/ JTE ohne SiiBungsmittel, kriftiger Kaffeegeschmack/110 mg Koffein pro Becher, laktosefrei),

die aber sehr viel klarer kommuniziert werden.
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STARBUCKS LANDLIEBE TRINKJOGHURT

2. PLATZ ko 3. PLATZ
Auch bei den eisgekiihlten Arla-Kaffeespe- Neben fiinf Sorten Landmilch hat Fries-

zialititen unter der Marke Starbucks wurde landCampina Germany zum Launch der
am Verpackungsauftritt gefeilt. Das moder- neuen Landliebe-Drinks auch vier Trinkjo-
ne Design soll sich nun noch stéirker an der ghurts prisentiert. In handlichen wiederver-
Dachmarke orientieren und die Verbrau- schlieBbaren Flaschen mit 350 g cremigem
cher auf diese Weise noch mehr ansprechen. Trinkjoghurt mit Fruchtstiicken und einer

Der urspriingliche Sortimentsname ,,Disco- wiswwr ol .. UVP von unter einem Euro.
veries“ verschwand auch in der Versenkung.
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PRODUKTE DES JAHRES 2016/2017

SAHNE & RAHM

BRUNCH ENGEL & TEUFEL

1. PLATZ

Mit den beiden Brunchsorten Engel und Teufel hat Edelweiss wieder einmal ein auller-
gewoOhnliches ,Traumpaar® zusammengefiihrt. ,Himmlisch lecker und teuflisch gut!“ Ob
als schmackhafter Brotaufstrich, als raffinierte Zutat in warmen Gerichten oder ausgefal-
lener Dip - die Produkte sind vielseitig verwendbar und sorgen fiir Abwechslung in der

Kiiche. Durch ihr auBBergewohnliches Verpackungsdesign sind das auch echte Eyecatcher
im Kiihlregal.

KONDITORSAHNE MIT MASCARPONE FEINSTER SCHLAGRAHM

— e
"+ ti L]

Konditor-
sahne

2. PLATZ

Nicht die xte Sahne mit wenig Fett, aber an-
geblich vollem Geschmack. Nein, die Kon-
ditorsahne verfeinert mit Mascarpone von
Weihenstephan ist ein echtes Highlight mit
Alleinstellungscharakter. Mit 36 Prozent
Fett nichts fiir Kalorienziihler, sondern fiir
Menschen, die Lust auf Genuss haben.

3. PLATZ

Auch der Feinste Schlagrahm von den
Milchwerken Berchtesgadener Land spielt
in der Liga der gehaltvollen Sahneprodukte
ganz oben mit. Mit mindestens 32 Prozent
Fett. Dariiber hinaus punktet der Schlag-
rahm noch mit der Herkunft der Milch, aus
der er hergestellt wird, ndmlich der Berg-

OLD AMSTERDAM LIGHT

1. PLATZ

Er hat mit 23,4 Prozent einen um 30 Prozent niedrigeren Fettgehalt als das ,,Original®.
Dennoch verspricht Westland zum Launch des Old Amsterdam light, dass dieser neue
Kise den vollen Geschmack hat, den man vom klassischen Old Amsterdam gewohnt ist.

DREI-PFEFFER-KASE

3. PLATZ

Mit dem Drei-Pfeffer-Kdse will das Deut-
) sche Milchkontor fiir Schwung in den
Kise-Bedienungsabteilungen sorgen. Sein
besonderes Aroma erhilt dieser Kiise durch
die geschmackliche Abrundung mit schwar-
zem, griinem und rosa Pfeffer. Ein Hauch
Zitronenabrieb rundet die Schiirfe des Pfef-

fers ab und verleiht dem Kise eine frische Note.

APPENZELLER EDEL-WURZIG
2. PLATZ

% Die schweizerische Sortenorganisation Ap-
28 penzeller iiberraschte im Jahr 75 ihrer Exi-
stenz mit einer neuen ,,Perle” im Portfolio,
dem Appenzeller Edel-Wiirzig. Von fiinf
Kisereien hergestellt und neun Monate
lang gereift, wird der beliebteste Schweizer
Kise in Deutschland zu Preisen ab 40 Euro

pro kg angeboten.
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PRODUKTE DES

GRUNLANDER KASE-DUO

1 - | -
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rISsls — Zwei Sorten in einer Packung: Das ohnehin schon umfangreiche Griinlinder-Sortiment

von Hochland wird durch das Griinldnder Kidse-Duo noch abwechslungsreicher. Die bei-
den Sorten Mild & Nussig sowie Wiirzig liegen appetitlich prasentiert in der Packung.
Durch eine Perforation kénnen die beiden Sorten getrennt und einzeln getffnet werden.

Bis zum Verzehr bleibt so jede Hailfte langer frisch.

GRUNLANDER BUNTER PFEFFER

3. PLATZ
Den Griinlinder ,Bunter Pfeffer®
hat Hochland als ,Unser Griin-

linder des Jahres“ ins Rennen
geschickt. Geschrotete Pfefferkor-

LANDLIEBE LANDKASE

2. PLATZ

Mit der Marke Landliebe will Fries-
landCampina Germany jetzt auch
das SB-Regal der gelben Linie er-

~ obern, hat das Unternehmen im
Herbst des letzten Jahres angekiin-

B BUNTER
B PIETFER

3
"a/ ner geben dem Produkt seinen ge-

digt. Denn der Landliebe Landkise verspricht in drei verschie-
denen Varianten den natiirlich-leckeren Landliebe-Genuss, mit
dem sich ,jeder Wochentag wie ein Sonntag anfiihlt®.

schmacklichen Pfiff. Die Herstellung erfolgt — wie bei allen an-

deren Griinlinder-Sorten auch — ohne kiinstliche Zusitze sowie

Konservierungsstoffe und mit GVO-freier Milch.

TOLLE ROLLE! ORIGINAL

1. PLATZ

Eine auBBergewthnliche und in der Tat innovative Produktidee vornehmlich fiir die Ziel-
gruppe der Kinder stellt die Mozzarella-Schnecke ,,Tolle Rolle! Original® von Edelweiss
dar: das Format ,,.Schnecke® ist aus dem SiiBwarenbereich bereits hinreichend bekannt
und erfreut sich groBer Beliebtheit nicht nur bei Kindern. Und Mozzarella hat sich in den
letzten Jahren im Bereich Kinderprodukte zu einem Shootingstar entwickelt. Eine starke
Alternative also zu zuckerhaltigen und hochkalorischen Naschartikeln. Und das mit einer
zusitzlichen spielerischen Komponente.

CHAVROUX

ST. MANG ALLGAUER RUBIUS

2. PLATZ
Seit tiber 100 Jahren steht der
Name St.Mang fiir hochste Allgdu-

er Kiselust, so die Késerei Champi-

3. PLATZ

Noch cremiger, noch késtlicher und

noch franzosischer. So beschreibt
Edelweiss den neuen Auftritt der

-~ - [,
# '
ORIGINAL ALLGAUS g

“’Rub,u's e gnon. Und jetzt kommt mit dem St.

ﬁ Mang Rubius das neue Original,
mit dem in der Rotkultur-Tradition von St. Mang ein neues
Kapitel aufgeschlagen wird. Hergestellt mit hauseigenen Kul-
turen und nach original Allgiuer Hausreifung gereift.

Ziegen-Weichkiserolle Chavroux.
Neu ist dabei auch die runde Form.
Das Multitalent eignet sich fiir vielfiltige Verwendungszwecke
in der kalten und in der warmen Kiiche sowie einfach aufs Brot
und auch zum Pur-GenieBen.
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PRODUKTE DES

ALMETTE PUR

1. PLATZ

wPures Vergniigen“ hat Hochland zum Launch von Almette Pur versprochen. Nicht nur
\ geschmacklich, sondern auch optisch. Denn Almette Pur ist mit reichlich Gemiisestiick-
chen in der Frischkisemasse (Doppelrahmstufe) verfeinert. Und obendrein gibt es noch
eine knackige Gemiise-Extraportion obendrauf gestreut. Das Ganze présentiert sich dann
— dank des teilweise transparenten Fisschens — auch im Kiihlregal in verfiihrerischer

Optik.

PHILADELPHIA MEDITERRANE KRAUTER

2 N 2. PLATZ
PHILADELPHIA Fiir Mondelez Deutschland steht
i . bei der Marke Philadelphia insbe-
sondere die Verwendung als Auf-
strich zum Abendbrot im Fokus.

Und so will der Frischkiseklassiker

EXQUISA ZUCCHINI-FETA

3. PLATZ
Auch die Karwendel-Werke haben

im Sortiment Exquisa Frischkise

Kurs in Richtung Mittelmeer auf-
genommen. So wird die neue Ex-

quisa Creation des Jahres in der

mit der neuen Sorte Philadelphia Mediterrane Kriuter Mittel-
meerflair auf den heimischen Abendbrottisch zaubern. Mit ei-
ner perfekten Kombination aus Frischkise und Kriutern.

Geschmacksrichtung Zucchini-Feta mit knackigen Zucchini-
Stiickchen und wiirzigem Feta geschmacklich perfektioniert.
Das Ganze wird dann noch mit feinen Kriutern abgerundet.

PATROS FUR GRILL & OFEN

1. PLATZ

Die Grillsaison beginnt immer friiher: bereits im Marz verkiindete Hochland den Start
in die Grillsaison ,Mit Grillkdse zum Dahinschmelzen®. Das Objekt der Begierde war
Patros fiir Grill & Ofen in der Sorte Tomate & Basilikum. Die fleischlose, griechisch
positionierte Alternative, fix und fertig mit einer Marinade und in einer Aluschale zur
schnellen Zubereitung.

ROUGETTE MARINIERTER GRILLKASE BBQ GLUTGUT HIRTENKASE FIX & PFANNCHEN
2. PLATZ

Gleiches gilt fiir den Rougette Marinierten Ra;:&E =
Grillkiise BBQ von der Kiiserei Champig- GlutGut
non: ebenfalls fix und fertig mit einer

Marinade kombiniert und das Ganze in VA _ S0
einer Grillschale aus Aluminium verpackt. - S )
Allerdings strahlt die Verpackung dieses
Produktes nicht trendiges Griechenland-,
sondern USA-Flair aus. BBQ) eben.

w. 3.PLATZ

. R .

Eine gemiisige Beilage und eine runde Alu-
miniumschale kennzeichnen die neue heifle
Linie der Molkerei Riicker, den GlutGut-Hir-
tenkiise Fix & Pfiinnchen. Mit den Sorten To-
mate und Kriuter sowie Paprika mit Chilino-
te geschmacklich ein wenig mediterran, aber

vom Design her mit Lagerfeuer am Strand
Riicker-typisch ,klare Kante“ norddeutsch positioniert.

03/17 - milch-marketing.de



PRODUKTE DES JAHRES 2016/2017

KIRI DIPPI

1. PLATZ

w~INeuer Lichtblick fiir den Snackmarkt®, so Bel Deutschland und ein Lichtblick auch fiir
den Bereich der Kinderprodukte (Red.): der neue Kiri Dippi bietet den frischen und cre-
migen Geschmack von Kiri jetzt auch zum Dippen. In einer Doppelkammerschale mit

Grissini + 25 g Kiri. Verpackt in einem auffilligen Karton a jeweils drei Kiri Dippi.

BAYERNLAND TOMATE, PFEFFER, CURRY MILKANA TOMATE-KRAUTER
2. PLATZ 3. PLATZ

Zartschmelzender Kisegenuss mit
dem milden Geschmack von Mil-
kana, vereint mit einer fruchtigen
Tomate-Kriuternote. Ideal zum

Tomate, Pfeffer und Curry. Das
g™ sind die drei Sorten der im Friihjahr

® 2016 von Bayernland vorgestellten
Schmelzkise-Linie. Hier geht es ge-

schmacklich auch ein wenig in Rich- Kochen, perfekt in Nudelgerichten,
tung mediterran, und zwar in edler, schwarzer Aufmachung und SoBen, Suppen und Gemiisepfannen. Perfekt auch als Pizza-
mit Farbcodes auf den Deckeln, die zusitzlich unterstreichen, belag. Die ,,Sorte des Jahres“ Milkana Tomate-Kriuter bietet
um welche Geschmacksrichtung es sich jeweils handelt. cremigen Késegenuss, so Hersteller Edelweiss.

KERRYGOLD ORIGINAL IRISCHE BUTTER

1. PLATZ

Bewihrte Rezeptur — neue Verpackung: bereits seit den 1970er Jahren erfreut sich die
Kerrygold Original irische Butter groBBer Beliebtheit bei den Verbrauchern in Deutsch-
land. Seit dem letzten Friihjahr gibt es Kerrygold-Butter auch in einem praktischen 200-g-
Becher. Damit will Ornua Deutschland bei Konsumenten punkten, die eine Butterdose
ablehnen und Butter oft als unhandlich empfinden. Mit der Butter im Becher und prak-
tischer WiederverschlieBbarkeit.
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LIEBLINGS-BUTTER 125-G-STUCK

2. PLATZ
»Die Hausgemachte® wird umbe-

3. PLATZ

{..i:-bf:'na‘s Endlich mal ein Butterformat fiir

nannt in ,Lieblings“. Im Zuge der
Umbenennung setzt die Uplegger
Food Company auch gleich auf ein
neues Verpackungskonzept, einen

Single- und kleine Haushalte. In
der klassischen Ziegelform und mit

weihenstephan-typischem blauen

Einwickler — Wiedererkennung ga-

transparenten Rundbecher, der es ermoglicht, den Inhalt be- rantiert. Und weil die Kleine ihrer groBen Schwester auch in
reits vor dem Offnen der Packung zu checken. Und schlieBlich punkto Geschmack in nichts nachsteht, wird sie ebenfalls mit
punktet die ,Lieblings“-Butter noch mit Sortenvielfalt. der Weihenstephan-Butterprigung geadelt.
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